PLAN KOMUNIKAC]I STOWARZYSZENIA ,POLESKA DOLINA BUGU” -
cele i dzialania - projekt

Wstep

System komunikacji spotecznej ustizvia wdrozenie opracowanego planu strategicznego. Poprzez
komunikowanie spoteczne, czyli wymianinformacji medzy ludzmi realizupcymi strategs
organizacji maliwe jest:

* wyjasnienie zat@aonych celow strategicznych i przeemie ich na funkcjonalne dziatania
rozwojowe,

 ustalenie i realizacja planéw operacyjnych, przetde koncepcji realizacji strategii na konkretne
zadania, interesariuszy LSR;

+ ustalenie i kontrolowanie buetu,

» pozyskiwanie zasobdw ludzkich, zmiana kultury oigaoyjnej, integracja spoleczéw lokalnej,
tworzenie ptaszczyzny wspotpracy sprzygaj wdrazeniu strategii.

1. Cele planu komunikacji

W okresie wrzesie — listopad 2015 roku zostata przeprowadzona amgipblemow, potrzeb i
celow zwipzanych z dziataniami komunikacyjnymi zaréwno zraalanej Lokalnej Strategii
Rozwoju, jak réwnie przysztej dziatalnéci Lokalnej Grupy Dziatania w okresie wdemia LSR na
lata 2014-2020. W ramach zrealizowanych d#iajarzeprowadzono badania i wywiady ze
spotecznécia lokalm, jak rownie spotkania warsztatowe w ramach grup fokusowychmejpa
ekspertéw, spaceru badawczego i konsultacji prxeguaonych z czionkami LGD. Wyniki
zastosowanych metod partycypacyjnych wskazaly naekand¢ sformutowania nowych celow i
dziatax w zakresie komunikacji ze spotecZon lokalrg w procesie wdrania Lokalne] Strategii
Rozwoju w nowym okresie programowania.

Na podstawie przeprowadzonego badania ankietowidgatyfikowano podstawowe problemy w
zakresie komunikacji ze spoteczom lokalm. Z pgrod nich najwaniejsze to:

. staba promocja Lokalnej Strategii Rozwoju

. stabe rozpowszechnianie informacji osiosciach i zasadach aplikowanigmdki w

ramach wdrzania LSR

. mata ilas¢ bada i analiz pozwalajcych na badanie efektyws$m realizowanych przez

beneficjentoéw przedsivzie¢ po ich zakéczeniu

. staba promocja wizerunku samej LGD, jako koordyreatozwoju lokalnego na danym

terenie

. stabe zaangawanie mediéw w aktywrié LGD

. niska dywersyfikacjarédet komunikowania

. staba promocja dobrych praktyk i przyktadow przedsig¢ realizowanych przez innego

LGD w kraju i za granig

. niska aktywné¢ LGD w zakresie pozyskiwania nowych partneréw dpdéigracy w ramach

organizacji , jak rowniewspotpracy midzysektorowej

. staby poziom komunikacji z beneficjentami projekt@alizowanych przez LGD

. staba aktywn&t LGD w zakresie budowania dobry relacji z interagaami dziatajcymi na

obszarze LGD.

Na podstawie zidentyfikowanych obszarow problemdwgodczas kolejnych etapéw konsultacji
spotecznych sformutowano i uzgodniono propozycjéwezwigzanych z dziataniami informacyjno-
promocyjnymi Lokalnej Strategii Rozwoju.

Cel ogolny dziatah komunikacyjnych w procesie wdraania LSR:



Celem ogolnym planu komunikacji Lokalnej Strategibzwoju na lata 2014-2020 jest
zwiekszenie efektywnixi realizacji celow sformutowanych w Lokalnej Segii Rozwoju. Cel ten
zostanie zrealizowany poprzez popeawizerunku oraz wzrost rozpoznawadod Lokalnej Grupy
Dziatania jako koordynatora wdtania LSR, jak réwnie zwigkszenie aktywneci beneficjentéow LSR
w zakresie aplikowania @¢odki dos¢pne w ramach LSR.

Cele szczegoétowe dziakekomunikacyjnych w procesie wdraania LSR:

Cel ogdlny dziata informacyjno-promocyjnych zostanie zrealizowanpiez naspujace

cele szczegobtowe:

1. Nabycie informacji przez potencjalnych wnioskodawabzasadach i kryteriach
udzielania wsparcia z buetu Lokalnej Strategii Rozwoju LGD;

2. Nabycie informacji przez potencjalnych wnioskodawabzasadach i kryteriach
rozliczania operacji w ramach Lokalnej StrategiziRoju LGD;

3. Informowanie i wsparcie beneficjentéw w zakresieyskiwaniasrodkdw w ramach LSR
oraz w procesie realizacji projektow przez profeajog informacg i pomoc w
rozliczaniu projektow,

4. Zwigkszenie poziomu informacji o stanie realizacji Lioleg Strategii Rozwoju LGD, w
tym o stopniu realizacji zabonych wskanikow

5. Budowanie pozytywnego wizerunku LSRndd mieszkacéw obszaru poprzez
informowanie ich o madiwosciach dofinansowania oraz azjarealizowanych w ramach
Strategii projektach i bezpednich korzyciach wynikagcych z ich realizacji,

6. Promocja dobrych praktyk agjanych za p@ednictwemsrodkédw na wdraanie Lokalnej
Strategii Rozwoju zar6wno na terenie LGD jak i wyinoh regionach

7. Wzmocnienie pozytywnego wizerunku LGD jako obszsfiektywnie wykorzystujcego
szanse stwarzane przez cztonkostwo Polski w Urribejskiej

8. Zwigkszenie poziomu informacji o efektach zrealizowdmgrzez beneficjentow
projektéw.

9. Zwigkszenie zaangawania mieszkiacoéw w dziatalnéé LGD.

10. Zwiekszenie poziomdwiadomdci i wiedzy mieszkacéw na temat korzgi z
cztonkostwa w Unii Europejskiej dla gmin obszaru,Gizyskiwanych dzki
naptywowi Funduszy Europejskich,

2. Dziatania komunikacyjne:

1. Kampania informacyjno — promocyjna dotgca gtownych zalwen LSR oraz zbliajagcych
sie naborow wnioskéw.

2. Organizacja spotkainformacyjnych na temat wdranych przez LGD projektéw oraz zasad
aplikowania o dofinansowanie projektow, realizacpzliczania projektéw.

3. Doradztwo w biurze LGD dla beneficjentow wsparcia zakresu przygotowywania
dokumentéw aplikacyjnych do konkursu.

4. Doradztwo w biurze LGD dla beneficjentow wsparciazakresu realizacji i rozliczania
projektow.

5. Badanie satysfakcji wnioskodawcow LGD w zakresi&ogai i efektywnaci pomocy
swiadczonej na etapie przygotowania wnioskow o prayize pomocy.

6. Badanie satysfakcji beneficientow LGD w zakresidkofai i efektywndci pomocy
swiadczonej na etapie rozliczania projektow.

7. Badanie satysfakcji beneficjentow w zakresie efekt@realizowanych przez nich

przedsgwziec.

Upublicznienie na stronie internetowej LGD wynikéarocznej ewaluaciji wdsania LSR.

9. Kampania informacyjno-promocyjna dotyca osignictych efektéw realizacji LSR.
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